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Camping
2024

Et uforlgst potentiale: Styrk turismen
i udkantsdanmark

Denne rapport giver en status pa Dansk Camping
i 2024 via en gennemgang af data, statistik og
analyser.

Vi beskriver herefter udfordringerne samt
potentialet og kommer til slut med anbefalinger
om, hvad folketinget, kommuner og
destinationer kan ggre for at forbedre vilkdrene
for dansk camping/naturturisme.
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Styrk turismen i udkantsdanmark

Der er geografisk ulighed i Danmark. Landdistrikterne taber terraen til byerne i forhold til infrastruktur, sundhed,
levealder, indkomst og uddannelsesniveau. De ressourcestzerke flytter til byerne, og skoler og butikker lukker
(Bjgrnshave Noe et al., 2023). Det er en ond cirkel, som skal vendes.

Landdistrikterne har dog en hel speciel ressource at traekke pa: Naturen. De smukke strande, sper og skove. Det
tiltraekker mange turister og giver et indkomstgrundlag for de lokale borgere. Derfor skal turismen styrkes i
udkantsdanmark, sa der kan bevares og skabes flere jobs og hgjere vaekst.

Overnatninger
Tid: 2023 | Overnatningsform

Camping skaber jobs i landdistrikterne
En stor del af turismen i landdistrikterne kommer fra
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overnatninger i alle danske regioner ift. hoteller undtagen
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Figur 1. Overnatninger i danske regioner: camping og hoteller Men som denne rapport dokumenterer, har dansk
camping det ikke godt. Camping stagnerer og taber markedsandele til hoteller og feriehuse. Danskerne taber
interessen for camping. De vil hellere pa udlandsrejser med fly. Campingpladserne har lav belsegningsprocent og

ledig kapacitet. Ydermere er salget af campingvogne og autocampere nedadgaende.

Barrierer star i vejen for, at potentialet forlgses

Camping nedprioriteres af meningsdannere og myndigheder som ferieform og ligger fx under By-, Land og
Kirkeministeriet i stedet for som andre erhverv under Erhvervsministeriet. Selvom camping er Danmarks 3. stgrste
overnatningsform har erhvervet ikke samme anseelse som fx hoteller. Det er er bedst illustreret i
campingreglementet, hvor camping lidt nedladende beskrives som en ”alternativ, anderledes og billigere
ferieform.” Samtidig er der en raekke barrierer for vaekst: Campingreglementet er ungdigt restriktivt ift. indretning
af campingpladsen; planloven star i vejen for udvikling; Kystdirektoratet er for rigidt i dens behandling af
dispensationsager; det er sveert at fa finansiering; afgifterne er for hgje pa autocampere. Desuden er kommuner
ofte ikke turismevenlige og er stopklods for projekter, destinationerne fokuserer pa de stgrre aktgrer, der kan
skyde mange penge i markedsfgring, og Christiansborg er for passive ift. turismen.

Men potentialet er der. Vi oplever en voldsom stigning i tyske og hollandske turister, ligesom ogsa de
sydeuropaeiske turister kommer til for at nyde det blide klima. Outdoorturismen er i veekst; folk sgger oplevelser
i naturen; bgrnene trives vaek fra skaerme og sociale medier. Camping vokser i Tyskland og Holland. Det kan det
ogsa her i Danmark!

En tveerfaglig arbejdsgruppe med fokus pa at @ge naturturismen i udkantsdanmark

Iflg. regeringens landdistriktsudspil 2024 gnsker turismeminister Morten Dahlin at nedsaette en tveerministeriel
arbejdsgruppe, der skal “se neermere pd og drdfte reglerne pé campingomradet med campingbranchen,
herunder i forhold til branchens udviklingsmuligheder og -behov.” Vi har i den forbindelse foreslaet ministeren,
at der ud over Camping Outdoor Danmark ogsa deltager repraesentanter fra bl.a. KL, De danske destinationer og
Dansk Kyst- og Naturturisme (DKNT) i arbejdsgruppen.



Skal campingerhvervet vaere lige sa vigtig en del af dansk turisme, som vi har potentiale til, er det nemlig ikke
nok at kigge pa regler. Fremtidige tiltag b@r ogsa koordineres ift. kommunernes arbejde med turisme, og
hvordan destinationerne samt DKNT produktudvikler, brander og markedsfgrer turismen. P4 den made far vi en
samlet indsats med erhvervets vigtigste interessenter om at lgfte naturturismen.

Status pa Camping 2024

Camping stagnerer og taber markedsandele
Turistovernatninger slog rekord i 2023 med over 64 mio. overnatninger, men camping fik en mindre bid af kagen.
Campingpladserne havde med 12,2 mio. overnatninger et fald pa 600.000 svarende til 4 % feerre overnatninger
ift. 2022. Det skyldes et fald af danske overnatninger pa 8 %, mens udenlandske overnatninger til gengaeld steg
med 2 %.
Fig. 2 viser, at camping ikke havde samme procentvise stigning som de to andre stgrre ferieformer: hoteller og
feriehuse. Camping er blot steget (endda fra et lavere startniveau) med 14 % siden 2017 — de andre med godt 20
%. Fig. 3 viser, hvordan turismen vaekster, mens campingpladsernes andel er statisk.

2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Hoteller & Feriecentre 19455100 | 19898114 21037168 | 11690061 = 15063521 23132748 24006890
Ferichuse 19246602 | 19523915 20728073 | 19869927 | 21838507 23253775 | 22937262
Camping 10669339 | 11122184 11036842 | 10853437 & 11952357 12751345 | 12177921
Hoteller & Feriecentre 100 102,28 108,13 60,09 77,43 118,9 123,4
Feriehuse 100 101,44 107,7 103,24 113,47 120,82 119,18
Camping 100 104,24 103,44 101,73 112,03 119,51 114,14

Fig. 2. Camping overnatninger sammenlignet med andre ferieformer de sidste 6 dr. Index 2017
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Fig. 3. Overnatninger fordel efter overnatningsform 2019-2023.

Maned antal 2023 2024

April 951279 727241
Maj 1441731 1404014
Juni 1673206 1605338
Juli 3737466 3636678
Indeks (2023=100)

April 100 76,45
Maj 100 97,38
Juni 100 95,94
Juli 100 97.3

Fig. 5. Antal overnatninger pd campingpladser indeks 2023.

Camping har leenge tabt markedsandele
Camping er stagneret siden 1992, hvor der var 13 mio.
overnatninger. Som fig. 4 viser, har camping tabt
markedsandele til andre ferieformer. 1 1992 var 32 %
af arlige overnatninger pa en campingplads. 1 2022 var
det 20 %.

Fig. 5 demonstrerer, at tilbagegangen fortseetter i
2024. Indeks 2023 tydeligggr, at faldet er stgrst i april,
mens det ligger mellem 5 % og 2 % de andre maneder,
hvor det gar mod hgjsaeson.
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Fig. 4. Campingovernatninger, andel af samlede antal
turistovernatninger, 1992-2022 (Danmarks Statistik, 2023).



Overnatningerne er skaevt fordelt: uundveerlige i Vestdanmark, mindre ngdvendige i @st

Overnatningerne pa campingpladser fordelte sig meget forskelligt fra region til region. 40 % af skete i Region
Syddanmark. De resterende campingovernatninger fordelte sig saledes, at Region Midtjylland og Region
Nordjylland havde hhv. 20 og 17 %, mens Region Sjzlland og Hovedstaden havde hhv. 13 og 9 %. Dermed skete
78 % af alle overnatninger pa campingpladser vest for Storebaelt, mens campingpladserne gst for havde stod for

9 pet.

blot 22 % (Fig. 6). Dvs. nogle regioner er meget

afhaengige af camping som indtaegtskilde.

13 pet .
= Region Hovedstaden

o Region Sjzlland

sramseemae D@NSKerne camperer mindre tyskere og

= Region Midtylland holleendere camperer mere

Apet mregenten@ Mens danskerne elsker at rejse, har de ikke gget
deres interesse i dansk camping. Som fig. 7
illustrerer, har der siden 2019 kun veeret en

stigning pa 2,3 % i danske overnatninger. Den

svage stigning, vi oplever pd danske
Figur 6. overnatninger fordelt pa regioner (Danmarks Statistik, 2024) campingpladser, kan dermed tilskrives
udenlandske turister, der er steget 30,7 %. Det til trods for et fald af norske og svenske turister, der modsvares

af en stigning i tyske og hollandske campister.

Indeks (2019=100) |2019 (2020 2021 2022 |2023
Index (2019 = 100/ alt Danmark Udlandet
Verden udenfor
2019 11.036.842 7.840.709 3.196.133 Danmark 100 |66,63 (71,96 (127,35 (130,69
2022 12.751.345 8.680.932 4.070.413 Nederlandene 100 |30,62 58,87 137,51 (142,31
2023 12.196.755 8.021.357 4.175.398 Norge 100 |37,02 19,06 9547 |62,86
Vaskst 10,5% 2,3% 30,7% |
Sverige 100 (175 27,77 106,93 /83,34
Tyskland 100 (90,43 91,76 133,94 (144,41

Fig. 7. Tabel til hgjre viser vaekst i campingovernatninger 2019 til 2023, Danmark og udlandet, mens tabel til hgjre viser stigning eller fald
i udvalgte udenlandske gaester.

Camping i udlandet: Tyskland og Holland har fremgang — Skandinavien gar tilbage

Mens dansk camping lider under feerre campister, lav beleegning og mindre omsaetning, gar det bedre i andre
lande bl.a. Holland og Tyskland. Her oplever man en fremgang pa hhv. 29,5 og 16,7 % indeks 2019 og ift. bade
indenlandske og udenlandske campister fra 2022 til 2023. Mindre godt ser det ud i Sverige og Norge med en
tilbagegang pa 1,4 % og en mindre fremgang pa 5,3 % indeks 2019. Begge vores skandinaviske naboer havde
tilbagegang i overnatninger fra 2022 til 2023. Altsa lider hele Skandinavien af faldende interesse for camping.

Danskernes rejsevaner: Ophold i Danmark som supplement til udlandsrejsen

Efter Corona er danskernes rejsevaner igen rettet mod udlandet. En rapport af Petersen, Ballantyne & Fals (2024),
baseret pa en spgrgeskemaundersggelse, konstaterer at ferie pa hjemmeadressen og i Danmark er udbredt, men
det fungerer i hgjere grad som et supplement til udlandsrejser end som en erstatning. Det vil sige, at danskerne
vil til udlandet, men de kan godt tilbringe noget af deres ferie derhjemme. Desuden oplever vi, at danskerne vil
have mere luksus, nar de camperer. Antallet af fastliggere / luksuscampister stiger saledes, og de investerer hgje
belgb i at kunne tilbringe leengere perioder sammen pa en campingplads.



Flyrejser seetter rekord i 2024: Danskerne vil igen til udlandet efter Corona
Coronarestriktionerne fik mange danskere til at holde ferie herhjemme. | 2021 var der derfor rekordmange
danske overnatninger i Danmark med over 34 mio., men som fig. 8 viser, er kurven siden knaekket og danskerne

sgger igen til udlandet pa ferie.
Flyrejser er den mest populaere rejseform efterfulgt
af bilen. Fx kunne Kgbenhavns Lufthavn 2. august
(CPH, 2024) oplyse, at juli blev den travleste maned
nogensinde i Ilufthavnens historie. 3.2 mio.
passagerer rejste gennem terminalerne.

Spanien var den mest populzere feriedestination
blandt danskerne efterfulgt af Graekenland, Italien,
Frankrig og Tyrkiet. Danskerne
ikke afskreekke af

Danskere fraveelger derfor dansk

lader sig
tilsyneladende varmere
temperaturer.

turisme og camping til fordel for udlandsrejser.

Overnatninger
Periode: Hele aret | Overnatningsform: Alle typer | Gaestens nationalitet:

— Danmark — Verden udenfor Danmark
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Fig. 8. Danske overnatninger i Danmark og i udlandet

Lav belaegningsprocent, ledig kapacitet og potentiale for vaekst
Danske campingpladser er desvzerre ikke booket op i hgjsaesonen. | hgjseesonen 2022 var belagningen pa 49%
0og i 2023 pa 45% (se Figur 9). Desuden har langt de fleste campingpladser lukket om vinteren, idet det iht. de
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Figur 9. Beleegning pa danske campingpladser 2019 — 2023 (Horesta
Camping, 2023)

Salget af campingvogne og autocampere falder

Mens salget af fx autocampere stiger i andre europaeiske 400
lande, er det ift. danske campingvogne og autocampere
faldet inden for de seneste ar, og den tendens fortsaetter 200

geeldende love er naesten umuligt at fa lov til at have
vintercamping. Der er sdledes et kaeeampe potentiale for
vaekst.

Fald i omseetningen
Omsaetningen i dansk camping steg under Corona, men
faldt i hgjsasesonen 2023 i sammenligning med aret fgr (fig.
10).
oplever derfor desvaerre en nedgang,

Omsatningen hos hoteller steg i 2023. Camping
mens andre
ferieformer gar frem.
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i 2024. Begge dele er faldet med over 30 % indeks 2021

(fig. 11). Hele veerdikaeden i dansk camping lider altsa af

manglende efterspgrgsel. T T e
Autocampere 2021 2022 2023 Index 100 2021 Fig. 10. Omsaetning i campingbranchen 2019 — 2023 (Horesta Camping
Total 1.701 1.271) 1.101 -35.27%| (2023
Campingvogne 2021 2022 2023 Index 100 2021
Total 2.897 2.260] 1.785 -38.38%

Figur 11. Salgstal for campingvogne og autocampere




Stort uforlgst potentiale for Dansk Camping — ogsa om vinteren

Dansk camping har et uforlgst potentiale. Med lave belaegningsprocenter og generelt stigende efterspgrgsel efter
naturoplevelser, har dansk camping en anselig kapacitet for vaekst, som bgr udnyttes til fordel for dansk
turismeudvikling. Den stigende efterspgrgsel efter camping fra bl.a. tyske og nederlandske turister, samt vaeksten
i camping i disse lande viser, at der er grobund for veekst i dansk camping.

Camping er svaret pa, hvordan vi veekster dansk turisme

Regeringen satser pa baredygtig veekst i dansk turisme frem mod 2030 i deres turismestrategi (2022), hvor klima
og miljg gar hand i hand med gkonomisk vaekst og gget beskaeftigelse. Derfor skal man skal udvikle camping, da
der er rum for baeredygtig udvikling og vaekst bade miljgmaessigt, skonomisk og samfundsmaessigt.

Landdistrikterne og yderkommunerne har brug for campingpladserne

Campingpladserne ligger typisk i yderkommunerne, i landdistrikterne og langs kysterne (fx skete 40 % af
campingovernatningerne i Region Syddanmark), og de er et naturligt omdrejningspunkt for lokalsamfundene. De
genererer arbejdspladser, omsaetning og vaekst i direkte og i afledte effekter (VisitDenmark, 2023) og er derfor
med til at ggre det mere attraktivt at bo i og besgge de danske kyst- og naturomrader og landdistrikter. De er
ydermere ressourceeffektive virksomheder, der prgver pa at leve i pagt med naturen, som omgiver dem
(GREENSTAY, 2023). Campingpladserne lever i, med og af naturen og gor alt for at beskytte den. Mere fokus pa
camping kan ogsa traekke turister veek fra byerne, som potentielt slas med overturisme.

Trends taler for veekst i camping

De nationale og internationale trends taler for vaekst i camping - fx er “calmcation” en stigende trend. Her sgger
en rejsende ro og afslapning i naturen drevet af gnsket om at koble af fra en hektisk hverdag og gkonomisk
usikkerhed (Lee et al., 2019; Gibson, 2024). Samtidig efterspgrger flere outdoor-oplevelser, specielt tyskere
(Seismonaut, 2022). Der er ogsa en stigende interesse for baredygtige ferieformer og unikke oplevelser som
luksuscamping/glamping, treetophytter og tiny houses. Disse trends afspejler en skiftende forbrugeradfaerd, hvor
miljgbevidsthed og autentiske oplevelser vaegtes hgjt (Santos et al., 2022; Patterson & Balderas, 2018).

Campingpladser er sma destinationer, oplevelsesudbydere og gode for familietrivslen
Campingpladser bliver malt pa overnatninger,

Et bredt spektrum af campingpladser, fra luksus i den ene ende til mere primitiv

naturcamping i den anden men de er meget mere end bare

overnatningssteder. De er oplevelsesudbydere
(naturoplevelser, aktiviteter, rekreative
faciliteter); de er sma destinationer, da mange

turister kgrer efter specifikke pladser, som

tilbyder netop den overnatning, mad, aktivitet

Luksus Familie %Fasﬂigger . By | Natur | og naturoplevelse, som de sgger. De er

| Aktiv %
camping camping camping camping camping camping X .. .
‘ T L turistkontorer, hvor geester far informationer
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om Fig. 12 viser,

camping reprasenterer et bredt spektrum af

fx. Henne Strand fx. vammen

Camping

fx. Hillerad
Camping

fx. Hedebo
Camping

fx. Camp Mans
Camping Kiint

fx. Ribe Camping

Figur 12. Campingbranchen repraesenterer et bredt spektrum af campingpladser, fra luksus i den
ene ende til mere primitiv naturcamping i den anden

campingpladser. Fra luksus i den ene ende til
mere primitiv naturcamping i den anden, som
hver iseer tiltraekker specifikke malgrupper.

Campingpladser er ogsa utroligt gode for
blandt

familietrivslen.  En  undersggelse



skolebgrn fra 2022 viser, at (for) mange danske bgrn mistrives. De har et hgjt skaermforbrug, rgrer sig for lidt, har
lavt selvveerd og for lidt samveer med andre bgrn. Campingpladserne er et fristed, en oase, hvor danske familier
med bgrn kan traekke stikket fra den digitale verden og fa mulighed for at lege i trygge og natursk@nne omgivelser.
Campingpladserne er dermed bastioner for segte samveer og faellesskab, hvor familier og folk i alle aldre kan fa
naturnaere autentiske oplevelser. De tilbyder noget unikt i dansk turisme og tiltraekker forskellige malgrupper.
Derfor bgr vi arbejde for, at camping veekster og far indfriet det enorme uforlgste potentiale, der ligger i danske
landdistrikter her.

Barrierer for vaekst: hvor skal der handling til for at forlgse potentialet?
Campingbranchen bliver bade pa nationalt og kommunalt plan og fra turismedestinationernes side mgdt med
forskellige barrierer for vaekst og udvikling. Her er en oversigt over de forskellige barrierer, og hvad der bgr
g@res for at udvikle camping og forlgse potentialet:

Restriktive love og regler heemmer udvikling og vaekst
Den store udfordring for campingpladser er den arealregulerende lovgivning i form af Naturbeskyttelsesloven,
planloven samt Campingreglementet. Herudover er afgifter for hgje:

1. Naturbeskyttelsesloven: Specifikt strandbeskyttelseslinjen er en barriere for udvikling. De fleste
danske campingpladser ligger ud til kysterne og dermed inden for de 300 m strandbeskyttelseslinje. De
skal derfor sgge dispensation, hver gang de skal bygge hytter, opsaette luksustelte eller lave anden
bebyggelse, der sendrer den eksisterende tilstand. Hytter ma ogsa kun veere 30 m2 inden for
strandbeskyttelseslinjen, men 45 m2 udenfor. Endnu et problem er, at der er lange ventetider pa
dispensationsansggningerne til Kystdirektoratet. Nogle gange varer det 2 ar at fa tilladelse eller afslag.

2. Planloven: Denne lovs landzonebestemmelser star tit i vejen for udvikling eller udvidelse af
campingpladser. | landzone kraeves som udgangspunkt landzonetilladelse fra kommunen til udstykning,
byggeri og &endring i anvendelsen af bestaende bebyggelse og ubebyggede arealer. Campingpladserne
har derfor ofte udfordringer med at fa tilladelse til nye projekter enten gennem landzonetilladelse eller
2@ndring af lokalplaner.

3. Campingreglement: Dette reglement hgrer under sommerhusloven og leverer ikke de klare og
fremtidssikrede rammer for virksomheder og myndigheder. Det er restriktive regler, der ikke har fokus
pa det forretningsmaessige. Der laegges bl.a. begraensninger pa mulighederne for at give
enhedspladserne et mere individuelt praeg, levere tidssvarende faciliteter og beboelse, der svarer til
efterspgrgslen, samt selv bestemme abningstider, og hvem der kan komme pa campingpladsen.
Campingpladserne kan ofte ikke have dbent om vinteren og skal have mindst 50 % saesongaester i
hgjseesonen. Ydermere er campingpladserne i konkurrence med stellpladserne ift. at tiltraekke det
voksende antal autocampere. Men konkurrencen er unfair, da stellpladserne er parkeringspladser, som
ikke er underlagt campingreglementet og derfor ikke skal tage hensyn til brandvaern, 3 m afstand, mm.

4. Finansiering: Et andet omrade, som opleves som en forhindring for udviklingen af turismeerhvervet, er
finansiering. For uden for de stgrre byer er der mangel pa lanekapital. Det er simpelthen sveerere at
skaffe finansiering, hvis ens erhverv ligger i en ¢-, land- eller yderkommune.

5. Autocampere: Det er forbundet med store omkostninger at eje en autocamper i Danmark, og derfor
bliver der ikke solgt s3 mange autocampere, som der er potentiale til. | Europa stiger salget af
autocampere, men i Danmark falder det. De Igbende Co2 afgifter pa autocampere er meget hgjere end
i fx Tyskland, og mange danskere veelger at afmelde deres autocamper i vinterhalvaret. Dette bevirker,
at der skal indkgbes nye nummerplader, nar de skal pa vejen igen. Det er ressourcespild og darligt for
miljpet.



Indsatsomrader: Folketinget bgr se pa, hvordan man kan forbedre rammevilkadrene for campingpladser vha.:

1.

Bedre muligheder for etablering af stgrre og tidssvarende hytter, luksusenheder og anden beboelse.
Specielt inden for strandbeskyttelseslinjen.

Bedre muligheder for at indrette stellpladser til autocampere pa campingpladsens omrade.
Opblgdning af krav til enhedspladsens indretning samt enhedens mobilitet.

Bedre muligheder for vintercampering, sa turistsaesonen kan forleenges, samt stgrre indflydelse pa
saesonabningstider og korttidscampering.

Ift. finansiering bgr man malrette midler fra Danmarks Eksport- og Investeringsfond (EIFO) yderligere
mod landdistrikterne, end det er tilfeldet i dag.

Folketinget bgr overveje at leegge autocamper ind under roadpricing. Dels for at undga at de afmeldes
det halve ar og deraf nye nummerplader samt at ggre det bedre gkonomisk muligt at eje en
autocamper, da man sa kun betaler for det man kgre. Gevinsten vil vaere at autocamperne vil blive
brugt hele aret, til gavn for turismen i DK.

Campingerhvervet — Danmarks tredje st@rste overnatningserhverv - med et keempe uforlgst potentiale
iseer i udkantsdanmark — bgr inddrages, nar rigide regler skal andres.

Mangel pa kommunal handling og koordinering

Det er kommunens pligt som myndighed at fgre tilsyn med campingpladserne ifglge campingreglementet,
ligesom kommunalbestyrelsen tildeler udlejningstilladelse til campingpladserne. Kommunerne er ogsa
ansvarlige for lokalplan og landzonetilladelse. De 98 kommuner har tit forskellige mader at fortolke
campingreglementet pa. Nogen (fx i Region Syddanmark) prioriterer turisme og camping hgjt, mens andre ikke
gor det. Kommuner kan potentielt ggre livet svaert for campingpladser ift., hvor restriktiv deres tilgang er til

reglerne.
Indsatsomrader: kommunerne bgr se pa hvordan de kan forbedre vilkarene for campingpladser vha.:

1.

De bgr via Kommunernes Landsforening (KL) og ERFA-mgder styrke deres viden om camping og hver
iseer forbedre deres dialog og samarbejde med campingpladserne. De bgr ogsa i KL-regi styrke
koordineringen af arbejdet med camping, sa campingpladser far ensartet tilsyn og sagsbehandling.
Alle danske kommuner bgr have en turismestrategi, der saetter en proaktiv agenda for udviklingen af
turismen herunder ogsa camping, som i mange tilfelde i landdistrikterne er den stgrste
overnatningsudbyder. Praemissen bgr vaere: Hvad kan vi ggre for at veekste camping i vores kommune?
De bgr veere mere fleksible med tilladelser til vintercampering, der kan forlaenge turistsaesonen til gavn
for omsaetningen i isaer landdistrikterne.

Destinationerne og VisitDenmark: manglende fokus pa camping
De 19 destinationer i Danmark har hver deres tilgang til camping. Nogen har det som fokusomrade, og g@r et stort
stykke arbejde for at udvikle og markedsfgre campingbranchen, andre ggr det i mindre grad. Problemet er ofte,
at campingpladserne ikke har eller giver penge til markedsfgringskampagner. Det kan dog ogsa skyldes
campingpladsernes egen passivitet. Tit satser destinationerne forstaeligt nok pa de stgrre attraktioner, der har
pengene, og pa de ferieformer/feriesteder/malgrupper, som allerede har fremgang.
VisitDenmark har til opgave at fremme dansk Danmark som turistmal og bidrage til at skabe gkonomisk vaekst.
De bruger derfor meget af deres energi pa at markedsfgre Danmark i udlandet. De danske destinationer og
aktgrer finansierer kampagnerne i udlandet. Ofte er fokus pa allerede kendte turismeprodukter og steder, da det
er disse, man ved, tiltraekker malgrupperne. Og det er dem, VisitDenmark far penge fra. VisitDenmark har ogsa
en tendens til at fokusere pa outdoorturismen som specifikt overnatning i naturen, i shelters og telte. De glemmer
campingpladserne og de oplevelser, som de kan tilbyde, som er del af outdoorturismen.

Indsatsomrader: destinationerne bgr se pa hvordan de kan forbedre vilkarene for campingpladser vha.:
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1. Hvis destinationerne ikke allerede gg@r det, bgr de invitere til dialogm@der med campingpladserne, selvom
de ikke altid er nemme at fa ud af busken. Det er ikke alle campingpladsejere, der forstar de muligheder,
destinationerne udbyder, og som kan se deres rolle i det. Derfor kan dialogmgder abne for nye
samarbejdsmuligheder.

2. Destinationerne har et ansvar for at udvikle turismen ift. nye malgrupper og nye ferieformer. Det er nemt
at plukke de lavthangende frugter og lave markedsfgringskampagner med store aktgrer, der kommer
med en pose penge. Men campingpladserne har et stort potentiale og ledig kapacitet, som bgr udnyttes.

3. VisitDenmark glemmer, at camping er Danmarks 3. stgrste overnatningserhverv efter hoteller og
feriehuse. Det nuvarende system, hvor aktgrer byder ind med 50 % af markedsfgringskampagnerne,
passer darligt til campingpladser, som ofte er mindre familieejede virksomheder. VisitDenmark bgr
proaktivt ga ind og veere en aktiv spiller i at Igfte branchen i samarbejde med campingbranchen
(brancheforeninger og markedsfgringsforeninger), sa dansk turisme i landdistrikterne kan vaekste.

En samlet strategi for udvikling af dansk camping

Dansk camping star i disse ar i en sveer situation med lav vaekst, ledig kapacitet og vigende salg af campingvogne
og autocampere. Campingbranchen har for gjeblikket darlige rammevilkar, som star i vejen for udvikling og vaekst.
Hvis denne udvikling skal vendes, skal der ggres noget nu! Dansk camping skal fremtidssikres nu.

Hvis man pa national og kommunal plan i samarbejde med destinationerne saetter fokus pa camping og laegger
en strategi for udvikling, er det muligt at forlgse campingbranchens potentiale. Med bedre vilkar kan
campingbranchen udvikle sig og investere og dermed tilpasse deres pladser til malgruppernes krav. Trendsene
viser, at turister i hgjere grad s@ger naturnaer turisme og autentiske oplevelser i samvaer med familie og venner.
Camping kan imgdekomme dette behov, hvis bare de har mulighederne for at tilpasse deres produkter og i hgjere
grad selv kan disponere over deres virksomheds udformning. Ydermere skal de have hjaelp til at fa budskabet
frem til malgrupperne. Hvis det lykkedes, vil det bidrage til den baeredygtige udvikling af dansk turisme.

Om rapporten:

Dansk Camping 2024: Et uforlgst potentiale: Styrk turismen i udkantsdanmark
Udgivet af Camping Outdoor Danmark

September 2024

Isabellahgj 3, 7100 Vejle

Camping Outdoor
Danmark

Rapporten er udarbejdet pa foranledning af og i samarbejde med DK-CAMP

DK-CAMP
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